
Poniżej mamy przyjemność przedstawić Państwu opis przeprowadzonej przez nas 
akcji pozycjonowania tzw. webpositioning na przykładzie serwisu internetowego firmy 
Guide.  
Dokument składa się z: 

- dokładnej analizy przedmiotu działań 
- opisu problemu 
- opisu zastosowanej strategii 
- założonego celu  
- opisu zastosowanych działań ( bez szczegółów technicznych)  
- podsumowania odniesionych efektów  

Niniejszy brief udowadnia jak ważnym elementem marketingu sprzedaży jest SEO 
(„Search Engine Optimization” - pozycjonowanie i optymalizacja). Należy brać pod uwagę 
fakt iż 99,5 % generowanego ruchu w Internecie odbywa się poprzez wyszukiwarki 
internetowe, a niektóre branże wręcz przeniosły się z tradycyjnego rynku reklamy do 
Internetu gdzie odnoszą wielki sukces. Z pewnością do takich dziedzin można zaliczyć 
turystykę i hotelarstwo. Wierzymy iż wykorzystując nasze doświadczenie i Państwa 
okazały hotel, damy rade podwyższyć frekwencję odwiedzalności serwisu a co za tym 
idzie zwiększyć ilość gości hotelowych.  
  

 
Efekty akcji pozycjonowania i e-marketingu na przykładzie 
serwisu www.guide.org.pl

 
Pozycjonowana strona: www.guide.org.pl  
Branża: pośrednictwo pracy za granicą, au pair, programy wymiany kulturalnej. 
Cel: Zbudowanie nowej szaty graficznej serwisu, maksymalna optymalizacja kodu 
aby osiągnąć jak najwyższą pozycję w wynikach wyszukiwania w niżej wymienionych 
systemach wyszukujących. Wyprzedzenie konkurencji a przede wszystkim zajęcie 
pozycji na pierwszych stronach wyników.  
 
Słowa kluczowe będące przedmiotem pozycjonowania: 

• praca w USA 
• praca w Anglii 
• aupair 
• au pair 
• campamerica 
• Camp America 
• praca za granicą 

 
Pozycjonowanie prowadzone w serwisach: 

• Onet.pl 
• Google.com 
• WP.pl 
• Interia.pl 

 
OPIS PROBLEMU 

Jednym z najpoważniejszych  problemów w wypozycjonowaniu strony 
www.guide.org.pl była i jest  duża konkurencja silnie pracująca nas 
marketingiem. Jako konkurencję rozumie się w tym przypadku inne firmy 
działające w branży pośrednictwa pracy au pair, ale też ogromną ilość stron 
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internetowych poświęconych tej tematyce. Hasło „au pair” należy do czołówki 
haseł wpisywanych w wyszukiwarkach przez internautów, a najpopularniejsza 
obecnie wyszukiwarka Google.com na takie zapytanie zwraca 4,580,000 
wyników (stan na 12.04.2005): http://www.google.com/search?q=au+pair
Innym, bardzo istotnym problemem była forma strony sprzed pozycjonowania. 
Strona charakteryzowała się dużą ilością grafiki, kodem HTML niezgodnym ze 
standardami w3c (World Wide Web Consortium), brakiem przemyślanej 
struktury. Wszystko to czyniło tę stronę atrakcyjną pod względem wizualnym dla 
użytkownika, ale zupełnie nieatrakcyjną dla robotów przeszukujących sieć stron i 
indeksujących. Stąd brała się niska pozycja strony w wynikach wyszukiwania i 
mała ilość odwiedzin strony. 

 
ZASTOSOWANE DZIAŁANIA 

• analiza pozycji serwisu w wyszukiwarkach w odniesieniu do listy haseł 
kluczowych 

• analiza logów serwera wobec wybranych fraz kluczowych 
• określenie kluczowych elementów serwisu wymagających korekty 
• korekta kodu strony i struktury całego serwisu (praktycznie przebudowa 

strony) 
• inne rozwiązania optymalizacyjne (optymalizacja kodu pod kątem słów 

kluczowych, doorway pages i inne.) 
 

Najważniejszym działaniem, bez którego osiągnięcie obecnych efektów nie 
byłoby możliwe, była przebudowa strony pod względem kodu, układu, struktury 
poszczególnych dokumentów HTML, struktury całego serwisu, linków, nazw 
plików. 
Zmieniono formatowanie plików na standard XHTML1.0 Strict, oddzielono 
strukturę dokumentu od jego wyglądu za pomocą kaskadowych arkuszy stylów 
(CSS), dopasowano i zoptymalizowano grafikę na stronie. 

 
EFEKTY 
 

Przykłady pozycji, jakie się udało osiągnąć dla niektórych haseł w wybranych 
wyszukiwarkach: 

 
Przed akcją (stan na początku stycznia 2005): 
Onet.pl 

• au pair: 174 
• aupair: 175 
• praca w USA: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• praca w Anglii: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• campamerica: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• Camp America: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• praca za granicą: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
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Google.com 

• au pair: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• aupair: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• praca w USA: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• praca w Anglii: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• campamerica: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• Camp America: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 
• praca za granicą: nie znaleziono wśród pierwszych 200 wyników zapytania 

 
Stan obecny (kwiecień 2005): 
Onet.pl 

• praca w USA: 2 
• praca w Anglii: 2 
• aupair: 3 
• au pair: 1 
• campamerica: 2 
• Camp America: 2 
• praca za granicą: 3 

 
• Google.com: 
• praca w USA: 5 i 6 
• praca w Anglii: 7 
• aupair: 17 
• au pair: 2 
• campamerica: 13 i 14 
• Camp America: 15 

 
Poniżej widoczne są tabele logów serwera obrazujące stan odwiedzin strony 
www.guide.org.pl sprzed akcji i po akcji, która przeprowadziliśmy w okresie stycznia 
2005 roku.  
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Stan sprzed pozycjonowania: 
Na początku stycznia 2005, kiedy to przystąpiono do pozycjonowania, statystyki 
wykazywały od 200 do 300 wizyt w ciągu dnia (kolumna Visits w poniższej tabeli) i 
mniej więcej tyle samo unikalnych lokalizacji (Sites) odwiedzających (unikalną 
lokalizację można interpretować jako osobę odwiedzającą serwis). 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
Stan obecny: 
Już w połowie stycznia 2005, kiedy zakończono prace nad przebudową i 
optymalizacją kodu strony, ilość wizyt i osób odwiedzających stronę wzrosła do 
poziomu 700 dziennie, by 31 stycznia 2005 osiągnąć poziom: wizyty – 938, 
lokalizacje – 917.  
Poniższe zestawienie przedstawia dane statystyczne odwiedzin strony w lutym 2005. 
W miesiącu lutym 2005 średnia ilość wizyt dziennie wynosiła 923 (Visits per 
Day/Avg), a maksymalnie w tym miesiącu było 1192 wizyt (Visits per Day/Max). 
Ogółem w lutym 2005 zarejestrowano 25850 wizyt (Total Visits). 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
PODSUMOWANIE 
Poniżej przedstawiono statystyki odwiedzin strony www.guide.org.pl na przestrzeni 
kilku ostatnich miesięcy. 
 
Tabela przedstawia podsumowanie statystyk odwiedzin strony na przestrzeni od 
grudnia 2004 do połowy kwietnia 2005. Są przedstawione wartości średnie 
przepadające na jeden dzień w danym miesiącu (Daily Avg)  oraz suma w miesięcy 
(Monthly Totals). Ilość wizyt znajduje się w kolumnach Visits, unikalnych lokalizacji w 
kolumnie Sites. 
 

 
 
Poniższy wykres przedstawia podsumowanie statystyk w formie graficznej. Na 
wykresie widać praktycznie brak odwiedzin strony do grudnia 2004, kiedy strona nie 
była w ogóle pozycjonowana i wyraźny wzrost odwiedzin w styczniu 2005.  
 

 
(Uwaga: jest to stan na 10 kwietnia 2005, więc dane dotyczące kwietnia odnoszą się 
tylko do pierwszych 10 dni miesiąca. Obecnie ilość odwiedzin powinna plasować się 
na zdecydowanie wyższym poziomie). 

 
Z poważaniem  

IWS Internet Web Studio 
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