Ponizej mamy przyjemnos¢ przedstawi¢ Panstwu opis przeprowadzonej przez nas
akcji pozycjonowania tzw. webpositioning na przyktadzie serwisu internetowego firmy
Baltic Optylab.

Dokument sktada sie z:

- dokfadnej analizy przedmiotu dziatan

- opisu problemu

- opisu zastosowanej strategii

- zatozonego celu

- opisu zastosowanych dziatan ( bez szczego6tdéw technicznych)

- podsumowania odniesionych efektow
Niniejszy brief udowadnia jak waznym elementem marketingu sprzedazy jest SEO
(,Search Engine Optimization” - pozycjonowanie i optymalizacja). Nalezy brac¢ pod uwage
fakt iz 99,5 % generowanego ruchu w Internecie odbywa sie poprzez wyszukiwarki
internetowe, a niektére branze wrecz przeniosty sie z tradycyjnego rynku reklamy do
Internetu gdzie odnosza wielki sukces. Z pewnoscig do takich dziedzin mozna zaliczy¢
turystyke i hotelarstwo. Wierzymy iz wykorzystujac nasze doswiadczenie i Panstwa
okazaty hotel, damy rade podwyzszy¢ frekwencje odwiedzalnosci serwisu a co za tym
idzie zwiekszyc¢ ilo$¢ gosci hotelowych.

Efekty akcji pozycjonowania i e-marketingu na przyktadzie
serwisu www.balticopty.com.pl

Pozycjonowana strona: www.balticopty.com.pl

Branza: laboratorium optyczne, soczewki, okulistyka

Cel: Wypromowanie marki w Internecie oraz podwyzszenie osigganych pozycji w
ponizszych systemach wyszukiwawczych. Pomimo kilkuletniej obecnosci strony w
sieci pod adresem www.balticopty.com.pl firma odnotowywata nie wiecej niz jedng
wizyte na stronie dziennie a liczba zapytan ofertowych oscylowata w granicach 10
rocznie.

Dziatanie: wykonanie nowej grafiki , optymalizacja kodu, wymuszenie ponownej
indeksacji oraz krotka akcja podnoszgca uzyskane pozycje.

Stowa kluczowe bedace przedmiotem pozycjonowania:
soczewki

soczewki okularowe

szkta okularowe

soczewki progresywne

szkta progresywne

soczewki polaryzacyjne

szkta polaryzacyjne

soczewki recepturowe

szkta recepturowe

powtoka utwardzajgca onyx

powtoki antyrefleksyjne
Pozycjonowanie prowadzone w serwisach:

e Onet.pl

e Google.com
° WP.pl

e Interia.pl



OPIS PROBLEMU

Najwazniejszym problemem w przypadku strony www.balticopty.com.pl byta
forma strony sprzed pozycjonowania. Strona charakteryzowata sie duzg iloscig
grafiki, kodem HTML niezgodnym ze standardami w3c (World Wide Web
Consortium), brakiem przemyslanej struktury. Wszystko to czynito te strone
atrakcyjng pod wzgledem wizualnym dla uzytkownika, ale zupetnie nieatrakcyjng
dla robotow przeszukujgcych siec stron i indeksujgcych. Niepoprawny kod HTML
powodowat takze to, ze strona ta byla niedostepng dla wielu uzytkownikéw,
ktorzy korzystali z przegladarek Mozilla, Netscape, Opera, Safari i innych
(dziatata poprawnie praktycznie tylko w Internet Explorer). Stad brata sie niska
pozycja strony w wynikach wyszukiwania i mata ilo§¢ odwiedzin strony.

ZASTOSOWANE DZIALANIA
e analiza pozycji serwisu w wyszukiwarkach w odniesieniu do listy haset
kluczowych
analiza logow serwera wobec wybranych fraz kluczowych
okreslenie kluczowych elementéw serwisu wymagajacych korekty
korekta kodu strony i struktury catego serwisu
przebudowa strony
inne rozwigzania optymalizacyjne (optymalizacja kodu pod katem stéw
kluczowych, doorway pages i inne.)

Najwazniejszym dziataniem, bez ktorego osiagniecie obecnych efektow nie bytoby
mozliwe, byla przebudowa strony pod wzgledem kodu, uktadu, struktury
poszczegolnych dokumentéw HTML, struktury catego serwisu, linkéw, nazw plikow.
Zmieniono formatowanie plikow na standard XHTML1.0 Strict, oddzielono strukture
dokumentu od jego wygladu za pomocg kaskadowych arkuszy stylow (CSS),
dopasowano i zoptymalizowano grafike na stronie.

EFEKTY
Przyktady pozycji, jakie sie udato osiggna¢ dla niektorych haset w wybranych
wyszukiwarkach przed akcjg oraz po akcji:

Przed akcja (stan w lutym 2005):
Onet.pl

e strona nie byta znajdowana wsréd wynikdw na zadne zapytanie
Google.com:

e strona nie byta znajdowana wsréd wynikéw na zadne zapytanie
WP .pl:

¢ strona nie byta znajdowana wsréd wynikéw na zadne zapytanie


http://www.balticopty.com.pl/

Po akcji (kwiecien 2005):
Onet.pl

e soczewki: 13
soczewki okularowe: 1
szkta okularowe: 1
soczewki progresywne: 5
szkta progresywne: 5
soczewki polaryzacyjne: 1
szkta polaryzacyjne: 1
soczewki recepturowe: 1
szktfa recepturowe: 1
powitoka utwardzajgca onyx: 1

e powloki antyrefleksyjne: 4
Google.com:

e soczewki okularowe: 7
szkta okularowe: 3
soczewki progresywne: 8
szkta progresywne: 16
soczewki polaryzacyjne: 3
szkta polaryzacyjne: 2
soczewki recepturowe: 1,2
szkta recepturowe: 1,2
powtoka utwardzajgca onyx: 1
powtoki antyrefleksyjne: 4

WP.pl:

soczewki: 20

soczewki okularowe: 5

szkta okularowe: 3

soczewki progresywne: 1
szkta progresywne: 1
soczewki polaryzacyjne: 1
szkta polaryzacyjne: 1
powtoka utwardzajgca onyx: 1
powtoki antyrefleksyjne: 3

Ponizej widoczne s3 tabele oraz wykresy pobrane z serwera obrazujace ilos¢
odwiedzin serwisu sprzed i po akcji przeprowadzonej przez nasa firme.



Stan sprzed pozycjonowania:

Do marca 2005, kiedy to przystgpiono do pozycjonowania, strona byta praktycznie
nie odwiedzana. Catkowita liczba wizyt miesiecznych wynosita 5, co wida¢ na
ponizszej tabeli.

Statystvka w miesiacu: luty 2005

Catkowrita liczba wywolah 10

Catkowrita liczba plikéw

Wazystkia Strony
Wazysthie Wizyty
Catkowrita liceba KB

Catkowrita liczba unikalnych lokalizacyi
Calkowita liczba unikalnych URL{

[ = R T o o ) |

Stan obecny:

Juz w marcu 2005, kiedy zakonczono prace nad przebudowg i optymalizacjg kodu
strony, ilos¢ wizyt i oséb odwiedzajacych strone wzrosta do poziomu $rednio 31
dziennie, a catkowita liczba wizyt wyniosta 986.

Ponizsza tabela przedstawia statystyki odwiedzin strony w marcu 2005:

Statystvka w miesiacu: marzec 2005
Catkovrita liceba wywolan 67739
Catkowrita liceba plikéw 22286
Wsezystkie Strony 11757
Wszystkie Wizyty 986
Catkovrita liceba KB 93575
Catkovrita liceba unikalnych lokalizacyi sob
Calkowita liczba unikalnych TURL B43
Catkovrita liceba unikalnych ugythownikdw 1
| Srednio  Maks.
Wywolah na godzing g1 a2roz
Wywolaf dziennie 2185 8gre
Flikéw dziennis =18 2741
Stron dziennie q7Q 1435
Wizyt dziennis 1 85
Kilobajtéw dziennis 3019 =842




PODSUMOWANIE
Ponizej przedstawiono statystyki
przestrzeni kilku ostatnich miesiecy.

odwiedzin strony www.balticopty.com.pl

na

Tabela przedstawia podsumowanie statystyk odwiedzin strony na przestrzeni od

maja 2004 do potowy kwietnia 2005.

| Sumarvcznie w miesigcu:

Miesiae | Srednio dziennie Ogdlnie w miesiacu:
_-|Str~cm‘5:r ‘Wizyty Lokalizacje -|Wizyt5r Strony -_
Ewi 2oog 3524 1550 41 5 90| 180388 B84c|  8151| 23393 z871
Iar zoog z18g| 718 370 g1 cod| 93575 gba| 11757 | zz=28a4 a77a9
Lut 2005 o o o 3 3 g g g 1o
oty coog o] o] o] o] & il 8 8 8 14
Gru zood o o] o o & d 7 7 7 1z
Lis =004 o o o o 4 3 5 & 5 a
Faz 2004 z o] 1 1 13 20 34 57 14 afal
Wrz zood o el o o 4 5 5 5 5 1o
Sie zoog =) e} =) =) 7 4 7 7 7 1o
Lip 2004 o o o o 5 il 7 7 7 11
Cze 2004 =} e} =} =} q 1 3 g 3 3
Maj 2ood o o] o o 5 3 5 5 5 8
|Sunu1 |2?401o| 1312|1EO1EH5?45| 1zo78z2
Ponizszy wykres przedstawia podsumowanie statystyk w formie graficznej. Na

wykresie widac¢ praktycznie brak odwiedzin strony do marca 2005, kiedy strona nie
byta w ogdle pozycjonowana i wyrazny wzrost odwiedzin w marcu 2005.

Raport sumaryczny wud, balticopty.con.pl
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(Uwaga: jest to stan na 10 kwietnia 2005, wiec dane dotyczace kwietnia odnoszg sie
tylko do pierwszych 10 dni miesigca. Obecnie powinny wynosi¢ duzo wiece.

Z powazaniem
IWS Internet Web Studio




